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Città di Trani
Medagtia d'Argento at Merito Civile

PROVINCIA B I

Originale Deliberazione di Giunta Gomunale

L'anno duemiladiciotto , il giorno otto del mese dì agosto , alle

ore ........-*1-qr99._-""---. , nella sala delle adunanze del Comune di Trani, appositamente convocata,

la Giunta Comunale si è riunita nelle persone dei signori:

Con I'assistenza del Segretario Generale dott.ssa Giovanna di Gregorio

ll Presidente, constatato che gti intervenuti sono in numero legale, essendo presenti n.

Assessori, ed assenti n. 4 Assessori. dìchiara aperta la riunione ed invita iconvocati

Oggetto:
POR Puglia -FESR 2014/2020 Asse Vl -Azione 6.8:"Awiso Pubblico per
I'organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti ed opinion leader

tinatizate alla conoscenza del ter.itorio e dei suci attrattori materiali ed

immateriali promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia -

annualità 2018" - DGR {85512016 -D.D. 11412017 - Approvazione
proposta GAL Puglia: "AÉe, cultura e tradizioni: il turismo esperienzialeOata: 8/8/2018 | ''----*---' ..----:-:--'--'----:--'---....-l percorendo la filiera dell'oro verde di Trani.

N. 1rl4 det Reg.

Pt€9enE Asseîte

BOTTARO Aw. Amedeo SINDACO. PRESIDENTE x

TONDOLO Ing. Giovanni ASSESSORE x

LAURORA Geom, Tommaso ASSESSORE x

CILIENTO Dott.ssa Debora x

D'AGOSTINO Dottssa lvana ASSESSORE x

Dl LERNIA Avv. Cecilia ASSESSORE x

Dl GREGORIO Aw.Michele ASSESSORE x

Dl LERNIA Dott.Felice ASSESSORE x

DI TULLO AVY. DENI8E ASSESSORE x

LIGNOLA Dott.Luca ASSESSORE x

a deliberare sull'oggetto sopraindicato.



IA GIUNTA COMUNATE

PRf,MESSO CHE

- La Regione Puglia con Atto dirigenziale N. 114 del l7/70/2017 ha approvato I'Awiso pubblico
per I'organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader in occasione di
eventi culturali, di spettacolo, sportivi 0imitatamente a grandi iniziative di carattere
internazionale o nazionale e relative a discipline sportive riconosciute dal CONI nell'ambito di
manifestazioni ufficiali e competitive) riti e tradizioni popolari (ivi compresi riti del Natale,
Pasqua, Ascensione, Pentecoste ecc., così come tradizioni legate al Carnevalel, tradizioni
contadine legate a produzioni agricole tipiche [come grano, uva, olive, mandorle - per citarne
alcune) ed alla loro raccolta e trasformazione, da realizzarsi nel periodo compreso tra il
1,1.2018 e iì 31.12.2018 secondo gli scaglioni temporali indicati nell?wiso e promossi,
sostenuti e/o realizzati da Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia;

- il suddetto Avviso Pubblico è stato pubblicato sul Bollettino Ufficiale della Regione Puglia n,
122 del 26-lO-2077;

- nef suddetto Awiso Pubblico sono stati stabiliti dal 15/07 /2078 al 75/08/20L8, i termini di
scadenza per la presentazione di iniziative di ospitalita da svolgersi tra it 01/10/2018 e il
30/1.L/2018;

CONSIDERATO:

- che l'Amministrazione Comunale è consapevole del fatto che, sempre più spesso, la
competitività di un territorio ed i processi di sviluppo locale sono basati sull'esistenza di
relazioni tra gli imprenditori locali dei differenti settori produ$ivi, le Istituzioni locali, le
Associazioni di categoria nell'ottica di strutturare un modello territoriale condiviso e

partecipato;
- che il territorio risulta ricco di produzioni agricole e agroalimentari tradizionali e di quaìità,

insieme alla forte presenza di risorse naturali e storico-culturali, che tuttavia presentano
ancora un basso livello di integrazione, soprattutto per ciò che attiene alle attività di
promozione e valorizzazione turistica;

- che il territorio ha una forte vocazione nella produzione dell'Olio Extravergine d'0liva lungo
tutta la filiera: dalla produzione alla commercializzazionet

- che il GAL PONTE LAMA ha sottoposto a questa Amministrazione la proposta progettuale
denominata ARTE, CULTUM E TRADIZIONI: IL TURISMO ESPERIENZIALE PERCORRENDO LA
FILIERA DELL'ORO VERDE DI TRAN|'da candidare sull'awiso pubblico sopra richiamato, iì
quale, rispondendo alle finalità dell'awiso stesso, prevede la realizzazione di un
programma di ospitalità di giornalisti e/o opinion leader, da svolgersi nel mese di novembre,
in occasione della raccolta e molitura dell'olio extravergine d'oliva, ed attraverso il quale sarà
possibile ripercorrere l'intera filiera produttiva, dal campo alla commercializzazione del
prodotto, passando per il territorio;

- che non è pervenuta nessun'altra proposta progettuale da parte di altri soggetti;
- che questa Amministmzione sempre attenta a sostenere le iniziative tendenti a

promuovere la realizzazione di educational, press e blog tour finalizzafi alla conoscenza
del territorio pugltese e dei suoi attrattori materiali ed rmmateriali, utili altresì ad intercettare
nuovi trend del settore attraverso il contatto diretto con operatori e/o influencer della
domanda turistica:

- che la proposta progettuale vedrà il coinvolgimento di diversi referenti del territorio, a

cominciare dal GAL Ponte Lama Scarl in qualita di coordinatore, per coinvolgere, strutture
ricettive [B&B e ristorantiJ, aziende agricole, frantoi, cooperative impegnate nella
commercializzazione dell'olio, giornalisti ed opinion ìeader non residenti in puglia, guide
turistiche. etc.



Dato atto che:

- il programma di ospitalità di giornalisti e/o opinion leader da realizzarsi ha un costo di Euro
13,376,00 così come meglio specificato di seguito:

Costo
Costo

unitario in €
N. unità
previste

N. Giorni
Costo totale in
€

Procedura di selezione

A.

Trasferimento da e
per aeroporto o
stazione

ferroviaria o

stazione bus o
porto

€ 85,00 10 z € 1.700,00

Affidamento diretto
come da D.L. 18 aprile

2016 n"50 e

s,m.i.art.36, comma Z,

lettera al

81. Vitto pranzo € 55,00 10 3 € 1.6s0,00

82. Vitto cena € 55,00 10 2 € 1.100,00

83. Allog8io e

prima colazione
€ 75,00 10 2 € 1.s00,m

ct. Mezzi

trasporto per

educational
€ 600,00 1 3 € 1.800,00

C2- Guida o
accompagnarore

turistico per

educational (anche

in lingua)

€ 120,00 1 3 € 360,00

C3. Interprete I I I I
C4. Biglietti
d'ingresso per

musei, gallerie,

monumenti,
mostre, parchi e

altri attrattori
turistici

€ 5,00 10 1 € 50,00

D. Spese trasporto
(bigliettiaerei,

ferroviari, navali,

autobus)

€ 400,00 10 I € 4,000,00

E. Spese per
progetta?ione e
coordinamento

{nei limitidel 10%

della somma delle
vociABcD)

€ 1.216,00 I 3 € 1,216,00
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- che la spesa complessiva per la realizzazione del programma è interamente finanziabile dalla
Regione Puglia.

Considerato che:

- il progetto ha la finalità generale di far emergere il valore che il territorio ha rispetto alla
produzione dell'oìro extra vergine d'oliva, alla sua qualità, all'identità territoriale, nell'ottica di
favorire il rafforzamento della competitività territoriale e di promuovere azioni di sistema fra
il fitto tessuto di aziende turistiche e agroalimentari locali nell'ottica di definire chiaramente il
posizionamento territoriale come destinazione turistica a forte connotazione rurale;

- I settori turistico e agroalimentare sono di primaria importanza per il territorio;
- Ia fìliera dell'Olio Ertravergine d'Oliva ha una forte incidenza sull'economia agroalimentare

locale, oitre che ad influire fortemente sugli aspetti paesaggistici e sulla connotazione rurale

[aspetti culturali e tradizionali) del territorio;
- il progetto "ARTE, CULTURA E TMDIZIONI: IL TURISMO ESPERIENZIALE PERCORRENDO LA

FILIERA DELL'ORO" è finalizzato a rispondere alle considerazioni su indicate e, quindi, ha un
duplice obiettivo specifico:
l. Oîganízzazione e realizzazione dell'educational, press e blog tour per favorire ìa

conoscenza da parte degli opinion leader del settore turistico a livello nazionale e

internazionale degli elementi caratterizzanti il nostro contesto rurale che appieno possono
concorere a realizzare pacchefti turistici "all season" intrisi di esperienza del nostro
territorio e delle produzioni autentiche locali;

2. Organizzazione e realizzazione del premio dedicato all'olio extra vergine d'oliva, per
superare il paradosso che la Puglia non abbia un premio dedicato alì'olio extra vergine
d'oliva e sfruttarne tutte le ricadute positive in termini di territorio e di prodotto,

- il progetto risponde ai requisiti richiesti dall'Awiso pubblico P.O,R. Puglia FESR-FSE

2074/2020 - Azione 6.8 "lnterventi per il riposizionamento competitivo delle destinazioni
turistiche" per I'organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader
finalizzate alla conoscenza del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali Dromosse
dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia-Annualità 2018".

Visti:

- il D.LGS,n.267,r2000

- lo Statuto dell'Ente;

- Il Regolamento di contabilita dell'Ente;

Acquisito il parere favorevole di regolarità tecnica reso dal responsabile del servizio urbanistico ai
sensi dell'arL49 del D.Lgs. 18 agosto 2000, n.267 che qui si intende inserito;
Dato atto che, non comportando il presente prowedimento riflessi diretti o indiretti sulla situazione
economico finanziario e patrimoniale dell'Ente, non necessita del parere di regoìarità contabile;

Ad unanimità di voti favorevoli espressi palesemente dai presenti;

DELIBERA

lJ le premesse sopra riportate formano parte
prowedimento.;

integrante e sostanziale del presente



2-) dÍ approvare la proposa progettuale denominata 'ARTE, 1ALTURA E TRADtztoNt: tL TIJRISMO
ESPER|ENZIALE PEBO0.RRENDa LA F1LLERA DELL'ùRj" come proposta dal -GAL ponte Lama", che si
allega alla presente delíberazione per formame parte integrante e sostanziale;

3l di partecípare all'awiso pubblico della Regione Puglia per l'orga nizzazíone di iniziative di
ospitalità'di giornalisti e opinion leader promosse dai comuni o unioni di comuni della regione
puglia e finalizzate alla conoscenza del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali
annualita'2018,

4) di nominare quale RUP della procedura il Dirigente dell Area urbanistica-Ambiente;

5J di trasmettere il presente progetto esecutivo dell'importo di euro 13.376,00 a mezzo pEc aeli
Uffici della Regione Puglia - Sezione turismo, C.so Sonnino 177, Bari.

6)di demandare al Responsabile del servizio ogni ulteriore adempimento gestionale
conseguente al presente atto.

7) considerata I'urgenza di prowedere in merito, stante l'imminente scadenza per la
presentazione del progetto, con separata ed unanime votazione espressa nei modi di legge,
si dichiara, la presente deliberazione immediatamente eseguibile, ai sànsi e per gli effefi dell,art
134, comma 4 del D.Lgs n.267 /2000.
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Programma operativo Retionale FESR-FSE 2014 - zoz0 "Attrattori culturali, naturali e turismo'
Asse Vl - Tutela dell,ambíente e promozione defle risorse naturali e culturali _

Awiso p"F!l;6e per la organizzazione di inizíative di ospitalítà di giornalisti e opiníon leader
promosse dai Comuni o Unioní di Comuní della Regione Puglia 201É finalízzate aìla conoscenza

del territorio e dei suoi aftrattori materíali ed ímmateriali

Allegato 1

Protocollo in Uscita

Domanda di partecipazíone all,Awiso Ospitalità Comuni o Unioni di
Comuni 2018

Regione Puglia
Sezione Turismo
c.so Sonnino 177
70125 Barí
BARI

ow í sise zi o n etu ri smo@ pe c. ru po r.p u gtia. it

ll sottoscritto/a

nat a

residente a Via

n"_, Telefono

indirizzo pec

indirizzo e-mail istituzionale :

istituzionale: in qualità di

del Comune di

Comunî di

(legale rappresentante o suo delegato)

o Unione di

p.iva o codice fiscale

avendo preso visione dell'Awiso pubblico di manifestazione di interesse per la organizzazione di

iniziative di ospitalità di giornallstì e opinion leader finalizzate alla conoscenza del territorio e dei

suoì attrattori materiali ed immateriali promosse dai Comuni e Unioni di Comuni della Reeione

Puglia 2018 approvato con determinazione dirigenziale n. del e pubblicato

sul Burp n. del

essendo a conoscenza che:

- fe attività sono finanziate dal Programma operativo Regionale FESR-FSE 2Ot4 - 2O2O 
,,Attrattori

culturali, naturali e turismo" Asse Vl - Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse naturali e

culturali- fuione 5.8 Interventi per il riposizionamento competitivo delle destinazion i turistiche;
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programma operativo Regionale FESR-FSE 2014- 2020 "Attfattori cultufali, naturali e turismo"

Asse vl -Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse nfurali è culturali -

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospiulità di giomalisti e oPinion leader

pionro55l Ari Comuni o Un-ioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizz,ate alla conoscenza
' del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

- le spese ammissibili sono definite dal Reg. (uE) n.1303/2013 e indicate nell'Awiso;

- in caso di approvazione della presente pfoposta, gli output prodotti dovranno riportare iloghi

della unione Europea e I'indicazione del fondo FESR Asse Vl, Azione 6'8 nonché con i loghi del Po

Puglia FESR-FSE, della Regione Puglia, dell'Agenzia regionale del Turismo Pugliapromozione e Puglia

355, nel rispetto del cromatismo originale e delle proporzioni;

comunica che:

il Rup del

dipendente

presente procedimento è

del Comune di Unione di Comuni

Ufficio/Settore

di

via

cap città

indirizzo

telefonico

indirizzo mail

istituzionale

istituzionale

istituzionale pec

fissonumero

mobile

dichiara che:

- l,intervento sarà eseguito in conformità alla normativa comunitaria, nazionale e regionale in

materia di appalti Pubblìci;

- l,intervento sarà eseguito in coerenza con i principi di promozione della parità fra uomini e

donne e non discriminazione di cui all'art. 7 del Reg. (UE) n' 1303/2013;

PROPONE

La realizzazione di un educational/press/blog tour, come di seguito specificato:

a. Denominazione del tour e periodo dal 12 al 14 novembre 2018

ARTq C1LTURA EJRAD1Z1ONIaIL TURISMO ESPERIENZIALE PERCSRRENDO LA FILIEM DELT6RO
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Programma operativo Regionale FEsR-FsE 2014 -2020 "Attrattori culturali, naturali e tufismo,,
Asse vr -Tutela deryambiente e promozione delle risorse naturari e curturari -

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leaderpromosse dai Comuní o Unioni di comuni della Regione Èuglia 201É finalízzate aila conoscenza
del tenitorio e dei suoi attrattori materiali ed Ímmateriali

VERDE DI TRANI

b.Areaturistícarnenteri|evanteíncuisisvolger

Gargano e Daunia E

Pugfia imperiale X

Bari e la costa fl
Valle d'ltria e Murgia dei trulli B

Magna Grecia, Murgia e gravine E

Salento 0

c. Motivazioni del tour
(motjvoîe obîettjvi, rícodute previste sul tetritorío, torget destjnotaril

territorio e, quindi, offrire esperienze per divemificare I'offerta furistica locale da quella nazionale

La Puglia è catallenzzaÍa da una forte attrattività turistica" purtroppo ;onanfri pt.n"merr"
espressa specialmetrte nei contesti rurali. Il territorio è certamente iicco di proiluzioii agricole
e agroalimentari tradizionali e di qualità, insierne alla forte presenza di risorse naturali e
storico-culfurali, che tuttavia presentatro ancora un basso Iive o ài integrazione, sopmthltto per
ciò che attiene alle attività di comunicazione e promozione territoriale, sià At'interno iel co esro
regionale, che al di fuori della Puglia.
La presente ploposta progetfuale nasce con I'obiettilo di accrescsre la conoscenza e la
reputazione del territorio di Trani, a1 fine di massimizzare il risultato economico delle imprese
del settore furistico, di quelle del settore agroalimentarq dei professionisti e degli addetti di
entrambi gli ambiti economico-produttivi locali. ln modo specifico gli obiettivi del tolur sono:
- atcrescere Ia conoscenza delle tradizioni contadine legate alla produzione tipica di olive e di
Olio Extravergine d'Oliva: dalla raccolta alla trasformazione, sino alle fasi di promozione,
commercializazione e degustazione del prodotto filito;
- ripercorrere I'intera filiera produttiva esaltandone tradizioni colturali e consuetudini
culturali locali;
- destagionalizzare i llussi turistici locali.

A giustificare tali obiettivi vi sono differenti motivazioni, di seguito riportate.
ln primo luogo, rnalgrado I'importanza dei settori del turismo e dell'agroalimentare per il
raggirngimento di positive performance economiche del territorio, si registra un totale
scoliamento fra questi due comparti economici, fra gli imprenditori d€Ìl'ambitoirristico e quelli
del settore agroaiimentare, con una sca6e se non assente utilizzazione del ricco patrimonio
agroalimantme locale e delle tradizioni ad esso collegate per aumentare I'attratrività turistica del
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PfogrammaoPerativoRegiona|eFEsR.FsE2014-2o2o"Attattoricultura|i,natura|ieturismo"
Asse Vl -Tutela dell'ambiente e promorion€ delle risorse naturali e culturali -

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalita di giornalisti e opinion leader

oroiotr! ari Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza

del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

ed estera.

In secondo luogo, da un'indagine condotta sul territorio regionale, che trova corrispondaua anche

a tivello locali gli imprenditori de1 turismo lamentano una scana collaborazione anche fra il

,"ttor" 6uuto' J t. Ètin ti*i locali. Pertanto, l'Arnministrazione comunale ha deciso di

il;h#;;" specifica anività, un educational tour che coi-nvolga opinion leader, giomalisti di

,"ti"ii .cari, influencer,/blogger italiani, rispondendo all'esigenza di favorire la 
-concertazione

locale, oitre che la conosceLu del territ;rio, la sua reputazione e le tradizioni legate

all'oliricoitura.

Inoltre, fia le problematicità evidenziate dagli operatori alel tenitorio di Trani vi è anche la

aifticoità rli ilestagionalizzare i flussi turittici creare i cosiddetti pacchetti uall season" ' Qtale

-igri"t .oa" per*fal'orire la destagionalizzazione turistica locale se non collegandola alle nostre

lìp[ia l"ùri Negli ultimi anni si sta sernpre piir affermando il concetto di "turismo

"Jp"J.-i"f"", 
attriverso cui far fare esperienzà del territorio' Certamente il contesto rurale di

ir--i, s.i" i1u specializzazione agncol4 alla presenza di aziende di produzione agroalìmentare

che no-n hamo nulia da invidiare ai mlleghi dello charnpagre o di Bordeaux o della vicina

io."-n alle tante traclizioni locali legate all'aspetto produttivo e alle risorse naturali e storico-

culturali, è congeniale a tale trend turistico.

Sinora per la difhrsa limitatezza di sen'izi che agevolino il turista nella fuizione delle aree rurali'

,iu peI'to scanso sviluppo di specifiche attl$ ai comunicazione che portino I'attenzione dei

pi"é"ri"*r,i del settoiÉ turistico sui molteplici attrattori materiali e immateriali, non è stato

possibile trane da questo trend í "frutti migliori". Di contro, risulta sanpre più necessario

àir.ersifrcare I'economia delle aree rurali pugliesi: valorizzando anche in chiave turistica le risorse

locali, sviluppanilo prodotti nuistici che sàppiano coniugare I'offerta ricettiva con I'of[erta di

prodoîi auturti"i locali, con la fruizione di- siti naturali e con le risorse storico-culturali del

terîitorio

ciò che nel tempo è mancato alla comunità locale di Trani è la piena consapevolezz, a della propna

identità territoriale e, conseguentemente, la capacità progettuale e operativa di sistema, che

integri le diverse risorse territoriali.
L'eilministlazione Comunale di Trani è consapevoie, invece, che sempre più spesso la

.o*f.titiuita ai un territorio e i processi di sviluppo locale sono basati sulla capacità di creare reti

ta ài imprenditori locali dei iifferenti senori produttivi e Ie lstituzioni locali nell'ottica di

strutturare un modello territoriale condiviso e partecipato'

ó.r," p.g.t*o vuole porre le basi per far emergere tutto. questo, per far "affrorare" il valore che

ii territdo 
-rurate 

di Trani ha rispefió alla produzione olivicola e di olio extra vergine d'oliva, alla

sua qualità, alf identità tenit;rials, sernpre nell'ottil ai i3-vo*1. 
tt T{":3T': d:]:1

**p.titiuità locale, aumentando di conseguenza I'athazione di investimgnti su1 tenitorio, fare

sistàa tra il fitto tessuto di aziende agroalimentari locali e, soprattutto, definire chiaramente il
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Programma operdtivo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attrattori culturali, naturalí e turismo.
Asse Vl -Tutela dell,ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali _

A2ione 5'8 InterventÍ per il riposizionamento competitivo delle d€linazioni turistiche

Awiso pubbfico per la organizzazione di iniziatíve di ospitatità di giornalisti e opínion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 201È finalizzate alla conoscenza

del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

posizionamento territoriale come destinazione turistica a rortiion"otazione rur*.

Da tali premesse:

I valori protagonisti del progetto saranno:
- Produzione olivicola (liliera dalla raccolta delle olive alla commercializzazione

dell'olio exkavergiae d'oliva)
- Territorialità
- Tradizioni locali
- Ruralità

Le ricaalute previste sul territorio saramo:

- Consolidamento dei valori identitari del territorio
- Confributo al miglioramenfo dell'attraftirità tlel territorio
- Generazione di indotto turistico nella logica di mettere a frutto le risorse endogene

- Editori, giornalisti (fotografi e operatori ed essi co[egati), blogger e opinion leader
italiani

- Imprenditoridel seftoreturistico-ricettivo
- Imprenditori del settore agricolo e agroalimentare legati alla filiera olir-icola e

dell'olio extravergine d' oliva
- Enti locali e Associazioni di entrambi i settori: turismo e agricolfura
- Gastronauti e food trotter

Si soecifica che per sastronauta si intende il visitatore che è sempre alla ricerca dei prodotti tipici,
arna liaggiare ed olre ad essere attratto dal cibo in sé, ha molto interesse verso la cultura de1
territorio: ricerca le tradizioni storiche, geografiche e folkloristiche che si "nascondono" dietro il
piatto stesso. sperimentare, curiosare, accostare cibi e sapori a1 di là delie consuetudini,
'Mangiare il tffritorio" è il metodo di conoscenza del vero gastronauta.
Agrirurismi, trattorie, ristoranti tipici sono il soggiorno ideale del gastronauta, lunghi in cui
degustare i sapori del tsrîitorio e reqpirare appieno anche la quotidianita del luogo. 11 gasÍonauta
dedica anche il tempo libero al food, visitando frantoi. cantine, aziende agricole e partecipando ad
eventi sempre rivolti alla conoscenza delle hadizione locali.
Il food trotter è. invece, interessato alla scoperta delle tradizioni e dei piatti tipi, ma presta anche
molta attenzione a tutto ciò che concerne il 'testo della vacanza", quindi valuta molto le attrattive,

REGIONE

1'accessibilità del luogo, oltre che la possibilità di inforrnazioni che favoriscano la
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protramma opefativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attrattofi gJltufali, naturali e tufismo'

Asse vl -Tutela dell'ambiente e promozlone delle risors€ naturali e culturali -

Awiso pubblico per ta organizazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader

p.or*r! a"i comuni o Unioni di Gomunl della Reglone Puglia 2018 finalízzate alla conoscenza
' delteiritorio e dei suoi attrattori materíali ed immateriali

conoscerza del territorio visitato.



I'organizzazione di un orernig_ledi;"d;;;.ii:";:"r ùHflT:::JA*:il";::iftill*
;ij:f *;rulii'Hff"'ffiffiffi9*lgh; trlmro si:io=g, r. .,e"i" ein..di a"r
g.in questo caso, anche rispetto al territorio di produzione. 

u numero d'a'fan" rispetto al prodotto
D'altronde è uno strano 

^oarado-*so 
;i"-r" i'?T#'"ire. come.la pugria, qualitativamenre equantitativamente così vocata urr" ptoa*io"J ii 

"ìíJ.io**s"e d,oriva non sia mai s,utoorganizzato e istihu,ionalizzato un pronio A"ai."J'"flir" verde,- sicuramente molto efficace

ii,trfi 'fi,Hmn|;i,f ;:ii"l,,"l;lF#i"r"qu"íited",6;;#,oca,is
;fi ,'"*i':l;f#*1m;;lrum*lnm1;#t*J"^*.n'azionedico-marketinsche
ir"tf" ,.ufirr*il"r-il;;# r.""e rti nn_m.-L-r:-^ ^, -î 

Comunali lir-nitrofe. Nello specifico

ProFamma operativo Regionale FESR-FSE ZO74 _ 2O2O,,Afirattori culturali, naturali e turismo.
*,f.TT;1,^,."11j:T,T_01"-"::. " n,o.",i"* l"ir" ,iìo'# n"iu,.ri 

" "urt,,"ri 
_

_l:it:p"l!ll.o per_la organizzazione di inizíative di osoitn'o'o""d'ico;ru-nii*ffi 
:tffTf j,",,;;Jtrff;j;",ff i;E#ji.ji:ifl:?,|:?ll:.

La presente p.o

.tr.ufto uno strumeîto ai marketingl i '.ri' .ii"U 
"fn

I'organizzazione di un orernio dedicern,À ,h- r^r^ -,-.- , 
o*: spesso vengono sottovalutati:

nellarearizzazionediquestaaz'i.óo.a"o-.*iol-g:;;_?ijiffi 
"'T[",lX#ii"".fi :$,.;Andria, Giorinazzo, Bitonto. r*.U,d, rogg,;.ìini:Hrrn".i"", ,ineno e Modugno, in quaoto Iaproduzione di orio extraveia* a'órití-rirrrr;'"-r^;;;, notevole imponanza sia a live'oqualitativo, sia rispetto all'inciìenza *lf ,...n"rrri" f..i" "

In tal senso l'Amministrazione com'nale di Trani intende ravorare parallelamente su due aspetti:r' organtzzazione e rcalizzaà;;;;"i;ii#;i, or"* e btog rour per favorire laconoscenza da parte degli opinion leader del settore. turistico 
" fiurffo nlionaìe deglíelernenti caratterizzanti 

il . 
nogry contesto *rJ., 

"1. 
appieno possono concorrere a

;::liiffittr",*f#,:::ii 
"arr season" inrisi oi esperienzà a.r oo,t oì*i-tl".i"o . aar.

{ orgat'zzazìone e realizzazione di un'azione di co-marketing . pre'io dedicato al'otioextra vergile d'oriva", da rearizzarsi in collaborazione con i territori rimitrofi, importantinella produzione dell'oro verde quanto f.*i. iJ. irrioativa, da un lato, psrmettsÈ cllsuperare il paradosso che la puglia non abbia istin ziorrJ
extra vergine d, oliva, sfrutrando t"tr, l. ;;;;; ;;?t"r*rffi ".1T:fl:.:[?t:
costruzione della reputazione di territorio e di p.odotto. D,altro canto consentirà [apromozione turistica der territorio rocare, incasìonandoro in un contesto territoriare
fl:.;;ly;n j:X".*l:":"^y1".-:_T,"". *" ;ii;; comuni che a rveuo rocarehanno I'otio extra vergine fra te più importanrr?i***ì""""-JJt.;T #ì;l:

d. Descrízione di stnt

l'educational/press/blog tour
(lndkore e dsaíverc l/gli eventol cuttu.olei, di ,petta.oto, spo.tîvi _ lîthÌtdtamente o I,rondi inizietive di corottete inteînLziondle o nozion le e
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Prosramma operativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attrattori culturali' natutali e turismo"

Àsse vl - rutel" a"rr'"toi"ntl J-pt"t""-" u"15.1';-"1';::t::11."'',tiil",rr'*"Ot

Awisopubb|icoperIaorganizzazionediiniziativediospita|itàdigiornalistieopÌnionIeader
oromosse dai co|îuni o un,oniiî'd;m-riià"irr n.ejone'Pudia 201-8 finalizzate alla conoscenra

' del territorro; O"iiuoi tttrattori materiali ed immatenatt

l, e d u@tiono I / prcst/bloS tour

"ftHXii-t"i*s".i"iv4incui:Tàp*:1bjt-':l::"':;'"':".:H',;;;,i-*re
:ìfi ":fff#'"'i##;;il-;;-t"tt"passandoperretrazioni'
i'J.t. .iip"*"ggio delta città di Trani'

L'olivicoltura per u to'itn"- ai. 1"^i :1tf:;1t" infatti'

un'eccellenza sia per gli a""tJìti-f"gutl "l]t "*t1T,t'::le 
di qualità e

ouantità espressi dalla nr,ou'pioautíira, sia p., tuni gli aspetti legati

lllil** alla tradizione e al territorio'

A fronte di questi tufot i-iortriali che I'olio extravereine d'oliva

i'Jffije#;' a livello territoriale non si è ancorr messo 
" 

pT:: T
;;"#;;iTdorizzazione della filiera nel suo comllesso' non sr

comunicano in modo uotgo"to ì. valori TT":*:"tT"T:::t:comunlcaDo llr uruuv '"-i_- Al oo 1'"ro e proprio .rtesorot o
intorno al p*df"i^:.-t:3"1;;"";; -ri"mu.' 

agli occhi del
"giacimento gastronomrco'

ni"ggiutot*.o àa t*::-Îig"r1t"?lesono 
rtuggit" al nostro territorio,

Le potenzialità di crescrta cne

,,on ,oto invece sfuggite 
"ff 

u CtunAt Diitribuzione Organizzata

(GDO), a1 cui interno A'tJ* *-tft" hanno awiato percorsi di

rresentazione, uulo''"-'oot--"--"omool"utione dedicati all'olio

èxtravergíne d'oliva'
Recentemente anche il Ministero delle Politiche Agricole' Alimentari e

Forestali (Mipaa0 *i a -ooo-i'itJ"1'" iiiid; u5i,*#:if;
|lÀT##'#l Li"tt"-'"tt con 1o scopo di promuovere una

maggiore consapevolezza * fi: *-,;?::HT;: #;1; J;
fff il:l'r.THy""iT'íii"*r"í'"1iJ**J"*i'=:'-""-'"*-au

'::::::::::"i::'Í"iiJÎ'",1j":',i-:,"*:;::;-; ;;;" ft'cotto e trasto'ímozione tí' oc'.dstone deti qu'telí è pîeuisÎo

Com'è possibile I'isionare dalf immagine di- fianco' I Amministrazione

Comunale ili Trani n" ptonn-aoio a dare arrio al processo di

;;#ffiil.it;"""."'aiail';111"y*lJ*"Jtt':l*lfff "i
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Programma operativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2O2O 'îttrattori cuhurali, naturali e turismo.
Asse Vl -Tutela dell,ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali_

A:ione 6.8 lnterventí per il riposizionam€nto competitivo detle destinazioni turistiche

Awiso pubblíco per la organiz'.azione dí iníziative di ospitalita di giornalisti e opinion leader
promosse daí Comuni o Unioni di Comuni della Regione Pugfía 201È finalizzate aìla conoscenza

del territorio e dei suoi attrattori materiali ed imrnaterialí

confezionando bottiglie di olio extravergine d'oliva a m@
per dare a'"lio ad un processo di valorizzazione di un giacimento come I'olio eìka vereine
d'oliva. La realizzazione del tour dedicato a giomalisti, blogger e opinion leader si pone, perciò', io
continuità con una scelta strategica già maturata dall'Amministrazione comunale ai rranl.

11 Comune di Trani rientra. inoltre, alf interno de11a Denominazione d'Origine protetta ..DOp
Terra di Bari". Assolutamente inespresso è anche il potenziale di ..tipiciià" dell6lio DOp
Terra di Bari, che nettamente incide a livello nazionale sulle produzioni certificate. I marchi di
qualità italiani contribuiscono per 11 40Yo rispetto alf itera produzione DOP europea e I'incideúza
della sola DOP Terra di Bari sulla produzione certificata italiana è patr al 2i%, contribuendo
fortemente alla percentuale produttila nazionale.
Da tali premesse emerge che il comparto oliricolo ha un crescente potenziale di
valorizzazione e che il territorio non ha finora messo a frutto tali potenzialità.

Esaminando, poi, come stanno cambiando le abitudini dei consumatori finali e 1a domanda
turistica, si registra una sflnpre maggiore predisposizione del target fina1e ad intraprendere
occasioni di esperienza del territorio.
Il turismo del gusto, che vede gastronauti e food trotter quali principali destinatari di questa
tipologia di offerta turistica, si connota come una vacanza trasversale, adatta ad un viaggiatore
curioso, che può scegliere di soggiomare in una località sulla cost4 nell'entroterra o in cìttà" ma
per í1 quale ognuno di questi luoghi diventa un punto di partenza per esplorare il territorío. È sega
dubbio rura delie forme di turismo che offre le maggiori potanzialità per il teritorio di Trani, in
quanto il prodotto autentico locale non viene sanplicernente assaggiato a1 ristorante o nel corso di
eventi dedicati, I'esperienza enogestonomica si approfondisce immergendosi nella cultura e nelle
tradizioni che hanno dato origite ai prodotti agroalimentari specifici delia nostra zon4 il cui gusto
non è replicabile altrove. E si completa acquistandoli, portandcli con sé al ritomo dalle vacanze.
per poterli condir.idere insieme ai racconti del viaggio.
II comparto olivicolo risponde a tutte queste "nuove esigenze di viaggio" con ura serie di
tradizioni legate alla raccolta delle olh-e, alla molitura, ai racconti degli agricottori, alle
consuetudini enogastronomiche legate all'olio extravergine d'oliva.
L'olio extravergine d'oliva narra il territorio, la storia dei nostri nonni, ma anche come
I'agricoltura sia riuscita a modernizzarsi, sia nelle tecniche colturali, sia nella raccolta. Il
comparto olMcolo evidenzia inoltre Ia grande capaeità imprenditoriale dei frantoiani, che in
linea con le regole internazionali del commercio, riescono quotidianamente e con successo ad
esportare insieme all'olio exfravergine d'oliva il nostro territorio, con i suoi profumi e le sue
antiche tradizioni, rl conparto olivicolo contribuisce anche a comunicare gli aspetti
ambientali del territorio: un fitto bosco d'ulhi dal colore verde-argento da conferma al
viaggiatore di essere arrivato in Puglia.
Si può certamente concludere che il oliyicolo è fra le filiere i che
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programma opefativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attrattofi cultufalí, naturali e tutismo"

Agse vl - Tutela dell'ambiente e promozione delle Îisorse naturali e Gulturali -

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader

prororrL dti Comuni o Unioni di Cornuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza
' 

del t€rritorio e deí suoi attrattori materiali ed immateriali

lflffono.
i1 tour, quindi, se da un lato farà fare esperierza della filiera oliricola percorrendola in tutte 1e sue

fasi, dall-'atro, sarà funzionale a far ernergere i punti di interesse/attrattori turistici de1 territorio.

I1 percorso si realizzerà il 2 notti e 3 giorni, percorrendo le seguenti categorie rappresentative

delle diffsrenti fasi della filiera:
- Aziende agricole per visita itr campo

- Frantoi per approfondire le fasi della produzione olearia

- \'isita Ji coòperatiue agricole per la commercializazione o punti vendita specializzati

nella promozione e vendita della produzione locale

- Punti di interesse turistico

Al fine di perconere tutta la filiera per arrivare al consumo dell'olio extravergine d'oliva, saranno

indiliduati zul tenitorio differenti ristoranti, valutando 1a particolare attenzione del ristoratore

nella valonzzazione all'interno della propria cucina dell'olio extravergine e dei prodofti autentici

dei tenitorio.
Nella scelta" invece, delle stnrtture ricettive per I'organizzazione dei pernottamenti dei giomalisti,

blogger e opinion leader, sarà ugualnente tenuto conto I'a1to valore territoriale espresso da

cias-cuna di eìsa. Si opterà per struttue che richiamino la ruralità oppure ubicate nel centro storìco

della città.
Al fine di rendere I'intero territorio comunale partecipe, I'Amministazione di Trani prorvederà a

@
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sul comparto oiivicolo e la produzione dì olio extravergine d'oliva, cogliendo i'opportunità che

deriva dalla strutturazione di un modello di wiluppo locale condiviso, che crea relazioni fra due

importanti comparti economici del territorio, turismo e agricolrura, che risponde perciò

alliesigenza di legare l'offeta turistica locale con i1 comparto produttivo olivicolo nell'ottica di

far oiergere il posizionanento del territorio di Trani come destinazione turistica a forte

connotazione rurale.

@cali e a far scoprire la cuitura del territorio di Tran.

Ecco il màtivo per cui il I'Amministrazione Comunale ha scelto di strutturare il tour facendo leva

". 
greue descrl.ione del tour, periodo di reatizzazione e cronoprogramma delle attività

ldescriverc hrclemefie it taur, îl pe odo dî rcolizzozione mox 5 nattî/6 giofii, itldíaotldo le lo@litò che 5i intendono vi3itdre e le dltivitù 
'he 

5i

interdono svolgerc, dd es. vistte guldote, eventuali loboÌotoi di cuaino, degÚstozíoni, eac. in ao-tf'orketing e rclotivo crcnop@gadmmo)
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Programma operativo Regionale FESR-FSE 2014- 2020 "Attrattori culturali, naturali e turismo,,
Asse vl - Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali _

Azione 5.8 Interventi per il riposizionamento comEetitivo delle destinaríoni turistiche

Awíso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalísti e opinion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate aila conoscenza

del territorio e dei suoi attrattorí materieli ed immateriali

struth.re turistico-ricettive.

Come precedenternelte indicato, il tour si struthrrerà in due notti e tre giomi, secondo il seguente
cîonoprogramma:
GIORNO 1

L{-{TTINA:
- Pick-up e accoglienza dei partecipanti da aeroporto,/stazione ferroviaria.
- Trasferimento dei pafecipanti presso le struture turistico-ricettive, che saranno

individuate attraverso la Manifestazione d'interesse e che oftiranno già un.hssaggio
tipico" del territodo di Trani caratterizzato dal fatto che spetti della ruralità si legano al
mare in un paesaggio armoníoso. Quindi si cercher?r di coinvolgere strutture che. ad
esempio, hanno trasformato caratteristici trulli in camere con tulti i confort, oltre a strutture
ubicate fra le vie de1 centro stoîico di Trani. che attraverso il suo antico porto si affaccia
sul mare.

- lnconfo dei partecipanti con una delegazione dell'Amministrazione comunale, che
prowederàr a dare il proprio indirizzo di saluto e cermi zu1 territorio comunale. h questo
momento è prevista anche f introduzione alle differenti tappe del tour da parte ài un
refersnte del GAL, che inoltre prowederà a dare cenni economico-culturali sul territorio
inerenti il settore turistico e agroalimentare. A seguire inten'enà una guida abilitat4 che
prorvedera- invece, a fornire cenni storici sui tenitorio.

- Lunch con degustazione di prodotti locali: Laboratorio di degustazione dei prodotti
autentici del territorio in collaborazione con le imprese locali del settore agroalimentare.

POMERIGGIO:
- Visita del centro storico e dei punti di interesse turistico a cura di una guida turistica

abilitata. ln questo primo pomeriggio si seguirà l'obiettivo di dare una risione d'i-asieme
delle tradizioni e della lunga storia che ha fatto di trani la perla del Mediterraneo.
Sospesa tra storia e leggenda" Trani offre uno spettacolo scenografico che difficilmente si
potrir dimenticare o si ritrova altrove, in cui tutta la storia della citta appare scritta nelia
pietra bianca. Una storia antica e gloriosa, come testimonia ii possente Castello di epoca
sveva" che rese la città un vero e proprio a!'amposto maritîimo di Federico I1 di Svevia. I1
Medioevo, come poi farà anche il Barocco, ha lasciato tracce indelebili nella struttura
urbanistica della città e trova la sua espressione artistica perfetta nella Cattedrate. gioiello
dell'architettura Romanic4 che mostra la sua facciata più bella proprio al mare. il centro
storico di Trani offie inoltre la testimonianza di come differenti religioni possano
conl"ivere neilo stesso luogo: si visiterà infatti il quartioe ebraico e la Sinagoga di
Scolanova, la più antica sinagoga d'italia ancora in uso. Si arriverà poi al PoÉo turistico,
cuore pulsante della città, dove la tradizione incontra la modernità in un perfetto equilibrio.

- Trasferimento oer la cena una stuttura ricettiva che si disti sul territorio

Lt
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progfamma operativo Regionale FESR-fSE 2014 - 2020 "Attrattori culturali, naturali e turismo"

Asse vt - Tutela dell'ambiente e Promofone delle risors€ naturali e culturali -
Azione 6,g Interveíti per il riposizionamento competitivo delle destinarioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader

promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza- 
del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

I'utilizzo di prodotti autentici locali'
prima della iena giomalisti, blogger e opinion leader saranno coinvolti nella commissione

d,assaggio per laiealizzazione del Prernio dedicato all'olio extravergine d'oliva di Puglia.

Cosi come- indicato nel successivo paragrafo dedicato all'azione di co-marketing: la

degustazione con l.otazione sarà dedicata alle etichette e alle cultivar del territorio.

- Trasferimento presso le strutture turistico-ricettive individuate per il pernottamento

GIOR\O 2

NÍ-{TTTI'{A:
- pick-up partecipanti dalle differenti struth]Ie turistico-ricettive per il hasferimento presso

un'arìÀnda agriìola per la l'isita in campo, al fine di assistere alla fase della raccolta,

erìdenziando gli aspetti di interesse produttivo e turistico-

- Trasferimento dei partecipanti presso un frantoio, al fine di percoreîe la zuccessiva fase

de1la frliera: la trasformazione de1 prodotto olivicolo. Sempre atbal'erso la visita in
ftantoio sarir possibile assistere alle fasi di imbottigliarnento ed eîichettatura del prodotto.

Sì indil.iduerà attraverso le manifestazioni d'ínteresse pervenute, il frantoio con particolari

caratteristiche di molitura-
- Lunch con degustazione di prodotti locali: Laboratorio di degustazione dei p'rodotti

autentici del territorio in collaborazione con le imprese locali del settore agoalimentare.

POMERIGGIO:
- Visita dej punti di interesse turistico a cura di una guida turistica abilitata. Questo peîcorso

di conoscenza del territorio porterà giornalisti, blogger e opinion leader ad addentrarsi

nella campagna per ammfuare o1Ée a1le distese di ulivi, anche i l"igneti, i mandorleti e i
muretti a secco che caratterizzano la campagna de1 territorio tranese. Si farà un'ulteriore

l.isita in campo, ma questa volta per ammirare un vigrreto che produce il noto vino da

dessert ,.ìvfoscato di Trani", la più piccola DOC d'Italia. Si visiterà irloltre ii Parco Santa

Geffa, all'intemo del quale è possibile orgtnizzue t'na visita la complesso ipogeico di

Santa Geffa, una chiesa rupestre suddivisa in tre navate, ricavate per escavazione nel zuolo

tufaceo.
- Trasferimento per la cena presso una skuttura ricettiva che si distingue sul territorio per

i'utilizzo di prodotti autentici locali. Prima della cena giornalisti, blogger e opinion leader

saranno coirnolú ir: un'attività di show coking al fine di valoiuzare anche turisticamente

I'utilizzo dell'olio ertravergine d'oliva nella preparazione dei piatti tipici locali'
- Trasferimento presso le struttue turistico-ricettive individuate per il pemottamenÎo.

GIORNO3
MATTITT{A:

- Pick dei dalle differenti shutture hristico-ricettive per il trasferimento

72
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Programma operativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attrattori culturali, naturali e turismo"
Asse Vl -Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali-

Arion€ 6.8 Interventi Der il ritosizlonamento comoetitivo delle detinazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regíone Puglia 2018 finalizzate atla conoscenza

del territorio e deí suoi attrattori materiali ed immateriali

presso un'azienda agricola per Ia visita in campo, al fine di assistere ad una differente
tipologia della fase di raccolta, eviderziando gli aspefti di interesse produttivo e turistico
dell'attività.
Trasferimento dei partecipanti presso struttwe di promozione e valorizzazione dei prodotti
locali, al fine di offrire a giomalisti, blogger e opinion leader una chiara testimonianza di
come il tessuto imprenditoriale locale si sia organizzato per oftire ai turisti la possibilità di
portare a casa le emozioni e le "esperienze gustative" del territorio di Trani.
Lunch con degustazione di prodotti locali: Laboratorio di degustazione dei prodotti
autentici del territorio ia collaborazione con le imprese locali del settore agroalimentare.
Trasferimento dei partecipati ad aeroporto/stazione ferroldaria.

CRONOPROGRAIVIìVÍA DELLE ATTI\TTÀ,

Giorno 1

Lunedì 12 novembre
Giorno 2
Nlartedi 13 novembre

Giorno 3
Ilercoledì 1{ novembre

lvfattina Pick-up e accoglienza
Incontro istituzionale
Lunch con degustazione

Pick-up partecipanti
Visita azienda agricola
Visita frantoio
Lunch con degustazione

Pick-up partecip anti
lisita azienda a_sricola
Visita di strutture
impegnate nella
commercializzazione
L.unch con degustazione

Pomeriggio Visita centro storico
Commissione di assaggio-
Prernio EVO di Puglia
Cena
Pemottamento

Tour dell'agro (Azienda
ritivinicola DOC
N'foscato di Trani,
chiesta rupestre)
Show coking
Cena
Pemottamento

Trasferimento dei
partecipanti ad
aeroporto/stazione
ferroviaria

f. Elenco servizi e piano finanziario preventivo

{def.oglio dei se^tizî con indi.ozíone deicosti e delle procedure di selezione do oftivorel

(mdssimole giarnoliero complessìvo. per le voci 81. 82 e 83, { 2Oq00 pe( ospíte ed uno speto complessivomenle norl superiore nd € 1.10O,0O per

ospìte per tutto lo duroto defospitolità):

Costo
Costo

unitario in €
N. unità
previste N. Giorni

Costo totale
in€

Procedura di
selezione

Trasferimento da e
per aeroporto o
stazione
ferroviaria o

€ 8100 10 2 € 1.700,00

-15
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programma operativo Regionale FESR-F5É 2014- 2OZO "Atlrattori culturali, naturali e turismo"

Asse vl -Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali -
AÌione 6,8 Interventi per il rioosizionamento competitivo delle destinazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader
prornosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza' 

del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

stazione bus o

Affidamento diretto
come da D.L. 18

aprile 2016 n'50 e
s.m.i. art.36, comma

2, lettera a)

81. Vitto pranzo € 55,00 10 3 € t.650,00

82. Vilto cena € 55,00 10 2 € 1.100,00

83. Alìoggio e
prima rolazione

€75,OO 10 2 € 1.500,00

C1. Mezi
trasporto per

educalional
€ 600,00 1 3 € 1.800,00

C2. Guida o

accompagnatore
turistico per

educational (anche

in linÈual

€L20,OO 1 3 € 350,00

C3. lnterprete I I I I
C4. Biglietti

d'ingresso per

musei, gallerie,

monumenîi,
mostre, parchi e

altri attrattori
turistici

€ 5,00 10 1 € 50,00

D. Spese trasporto
(biglietti aerei,

ferroviafi, navali,

autobus)

€ 400,00 10 I € 4.000,00

E. Spese per
progettazione e

coordinamento
(nei limiti del 10%

della somma delle
vociABCDI

€ 1.216,00 1 5 € 1.216,00

Totale € 13.376,00

g. Partecipanti al tour

\nÍormozioni aírcc gli ospiti del tooa, IEve tîottorsí di fgare owftenenfi ofle segueîtj cotegoîie:

- Giorndlisti, editori, htogger itotioni e,/o st onieri e frguîe p@Îessionoti o sup@rto (es- Íoîogroli, trotpe telerisive ittlione e/o sÙoniercL con

intercsse o pubblkizzdrc o prcmuqÉrc o cotmmque reeùrsirc lo dsdnozione Puglìo.

- Opiníon t@der di comprovotd esperíenzo e voleBd nei cornpi trristkù<:ulturdlq dello spettDcolo dell'qfte, dello scienzÒ e tecnologio, de o
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Programma operativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attrattori culturali, naturali e turismo"
Asse Vl -Tutela dell'ambiente e promozione delle risors€ naturali e culturali -

A:ione 6.8 Interventi per il ritosizionamento competítivo delle destinazioni turitiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza

del territorio e deí suoi attrattori materiali ed immateriali

comunicaÌione e dello sporL

Pet ogni singolo inîziativd deve esserc gorsntito ld presenzc di dlmeno due qiomolisti.

ln ogni caso non polfò essefe aoncesso Òspitolità o sogqetti residenti in Puqlio.

Glí educrtionoL p.ess obloq tow devono prcvedete lo presenza di uoo quido turistico o di un saaompognatorc tudsîico obilitoti.

N Cognome e

Nome

Ruolc Ente/Struttura di

apparrenenza; per r

giornalisti: testata

Eiornalistlca/te levisiva

e ruoloJ

Recapili {rnaì1, tel) Link a siti internet dd cui repedie
ínfoftttozioni ùtíli od e ottestorc il
p.ofrlo degli ospiti (Curiculum
Vitoe) e i prcgettifldvori/úd'icoli
sig n ifi cdtfu i qiè îe olizz dti

1 Anna

Pernice

I ravel

blogger

Travel Fashion

Tips

info@travelfashiontips.co
m

3384888953

www.travelfashiontips.

com

2 Fra ncesc

a

Romana

Sasso n e

redattri

ce

Latitudestravel

magazine

re d a zio n e @ iat itu d es lif e www. latitudeslife.com

.com 02 36 51 1073

3 Alberto

Lupìni

direttor

e

Italia a tavola a lberto.lupini@italiaatavo
la,net

3485108032

www.ita f iaatavofa. net

4 Francesc

a Pace

b Iogger Cookaround.com Fra ncesca. oace @xarou

nd.com 3398126985 fra ncescapace.com

5 Danilo

Gerardo

Poggio

giornali

sta

CuneoSette,

BraOggi,

SaluzzoOggi

danilo.gp@libero.it

3286968197

Cuneosette, BraOggi,

SaluzzoOggi

6

7

Melissa

Tino

blogger Melissazino.com m elissazino@gmail.com www. m e lissa zin o. co m

Lina

D'Am bro

Food

and

Saygood Lina.da mbrosio@saygo

od.it https://saygood.itl

15
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progrdmma operativo Reglonale FÉsR-FSE 2014 - 2020 "Atttattori culturali, naturali e turismo"

Asse Vt -Tutela dell'ambiente e Promorione delle risorse naturali e cuhurali -
Arione 6.8 lnterventí oel il rioosizionamento comDetitivo delle destinazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opÌnion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza

del territorio e dei suoi attrattori materiali €d immateriali

sio blogger

I Isabella

Radaelli

Blogger The lovely girl 3425951510

isab e lla rada ellí@virgilio

.it

www.isabellaradaelli.c

om

Mary

Vischetti

Blogger unamericanatrag

liorsi

vìschettimary@gmail.co

m

www. unamericanatraQlior
si.com

1

0

Viola

Oliviero

Blogger Pasticci e

pasticcini blog

httos://oasticciepasticcinì.

ifood.iU

h. Output

Descrizione Unila previste Testate, reti tv,

trasmissione, web

(specificare)

Periodo

pubblicazion e/realizz azione

previsto (specifì6re mese e

anno|

Articoli pubblicati Italia tavola

Latitudestravel

magazine

Cuneosette, BraOggi,

SaluzzoOggi

Novembre/dicembre

2018

Gennaio 2O19

Conferenze stampa in

cui si parÌerà

dell'ospitalità fruita;

lnterviste

DVD realizzati

Video realizzati

Richiami in trasmissioni

televisive mandate in

onda

lo
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Programma operativo Redonale FESR-FSE 2014 -2020 "Attrattorí culturali, naturati e turismo,'
Asse Vl -Tut€la dell'ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali-

Azione 6.8 Interventi per il rioosizíonamento comoetitivo delle destinazioní turitiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitatità di giornalisti e opinion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizzate atla conoscenza

del territorio e dei suoi attrattori materialí ed immateriali

pubb pn!'ato, cando un messaggio preciso e puntuale, che ha come protagonista il
Territorio.
Al fine di mi

@

ffi P?FrHî'h*

Servizi fotoBraficj

Blog social Travel Fashion Tlps

Cookaround

Melissazino.com

Say Good

The Iovely girl

U n a m er:ca n atra glio rsi

Pasticci e pasticcini

N ovem bre/dicembre

2018

Gennaio 2019

Altro

i. Presenza di forme ai .oU"U

e altri enti locali delle aree turisticamente rilevanti prescelte

(indko.e eventuoli forme di collobotdzíone con okrí enti lacdli del tetritorîo rcgionole puglíesel

Cosi come in calce al progetto è stato specificato, I'Amministrazione Comunale di Trani è

consapelole che sanpre più spesso 1a competitività di un tenitorio e i processi di sriluppo locale
sono basati sull'esistenza di reiazioni tra gli imprenditori locali dei differenti settori produttili e le
Istituzioni locali, nell'ottica di struthrare un modello territoriale condiviso e partecipato. ln
vista di tale esigenza è stato ritenuto utile strutfffare una partnership tecnica con il GAL Ponte
Lam4 il quale sta seguendo I'Amministrazione Comunale nella strutturazione della proposta
progetluale e nelle successil'e fasi di realízzazione del progetto: da1 coinvolgimento degli
stakeholder îerritoriali sino alle fasi conclusive di rendicontazione delle attività. Difani
trasv-ersalmenîe a tutte le attività, liste le competenze maturate, il GAL Ponte Lama st-ol_qerà un
ruolo di coordinamento anche nelle fasi di accoglienza dei giomalisti, blogger e opinion leader
inten'enuti.
Il modello territoriale partecipato non può dirsi eflettivamente compiuto senza la collaborazione
fattiva con ìl tessuto imprenditoriale locale, che è stato coinv-olto struffurando specifiche attir,ità
quali sho"v coking e laboratori di degustazione che andranno ulteriormente a caratterizzare il
peÍcolso di conoscenza de1 teÍitorio. Grazie alla partecipazione a questa progettualit4
I'Amminishazione Comunale di Trani metterà in essere una fattiva partnership fra settore

lico e nril'ato. comuni

orare la collaborazione anche il Comune di Trani ha
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programma opemtivo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020'Attrattori culturali, naturali e turismo"

Asse vl -Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali -
Azione 6.8 lnteryenti per il riDorsizionamento competitivo delle delinazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opinion leader

promossi dai Comuni o Unioni di €omuni della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza' 
del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

L'iniziati* di ospitalità prevista sarà certamente arricchita da una specifica azione di co-

marketing, che, come anticipato nel precedente paragrafo (i. Presenza di forme di collaborazione

tra il Soggetto proponente (Comune o Unione di Comuni) e altri enti locali delle aree

turisticamente rilevanti prescelte) il Comune di Trani strufturerà in compartecipazione con altri

comuni dell'mea BAT e Bari: Biscegliq Ar:dria, Giovinazzo, Terlizi, Bitonto e Poggiorsini'

Grumo, Palo, Modugno, Binetto.

L'azione di ss-mat'k€ting consiste nell'organizzazione di un premio dedicato a1i'olio Extrav-ergine

d'oliva, I'intento, come anticipato nel paragrafo introduttivo, è mettere a frutto uno stumento di

marketing i cui ritomi molto spesso vengono sottovalutati: l'organizzazione di un premio dedicato

alla produzione nostrana di olio Extravergine d'Olila.

Organ;2.ue i1 conferimento di un premio, secondo le regole generali del marketing suscita

sempre emozioni positire, aumentando il nurnero dei'fan" rispetto al prodotto e, ìn questo caso,

anche risoetto al territorio di prodwione.

D'altronde è uno straro paradosso che in una regione come la
quantitativamente così vocata alla produzione di olio extravergine

Pugii4 qualitativamente e

d'oliva" non sia mai stato

sicuramente molto efEcace

sttrtt .aic, inottrq 
"ntattivita 

Oi co-mmketing da realizzate in collaborazioae con le

Amministrazioni Comunali dei tenitori limitrofi, nello specifico: Bisceglie, Andria, Giovinazzo,

Terlizzi, Bitonto e Poggiorsini, Grumo, Palo, Modugro, Binetto, tutti territori all'interno dei quali

la filiera olil.icola riveste una particolare importanza in termini di quantità produttive e qualità di

prodotto. La collaborazione tra i differenti Comuni favorirà ulteriomrente la promozione turisÎica

iocale, in quanto contribuirà atl incastonare iI territorio comunale in un più ampio contesto, in
questo caso a cavallo di due provhce di Bari e Barletta-Andria-Trani. Si ritiene che questo sia il
modo migliore per valorizzare la specificità del Comune di Tranì e nello stesso tempo usufruire

deile ricadute positive dErivanti da1la promozione turistica che supera i confini tenitoriali
comunali. L'azione di co-marketing consiste nell'organizzazione e istituzionalizzazione di un

prernio dedicato all'olio Extavergine d'oliva di Puglia. L'azione è stata puntualmente descritta di

seguito all'intemo del paragrafo m. Azioni di co-marketing.

L Compartecipazione finanziaria del Soggetto proponente

(indicarc eventuote compdfteaípozÎone fndnziotio del Wgetto proponente)

Nel progetto non è prevista alcuna compartecipazione finanziaria-

m. Azioni di co-marketing

(indkére ]e azioni di ceùdrketing cofie dd es ldhoaotod dí cuain4 degustoioni,ldhorotori dt teîîoaotto o cortopesto o museali ecc. )

e istituzionalirzato rut dedicato all'oro
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Programma operativo Regíonale FÉSR-FSE 2014 -2020 "Attrattorí culturali, natumli e tudsmo.
Ass€ Vl - îutela dell,ambiente e promozione delle dsorse naturali e culturali _

A:ione 6.8 Interventi per if rioosizionamento competitivo delle destinazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalítà di giornalí51i e opinion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuní della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza

del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

nell'aumentare la notorietà del tenitorio, nel comunicare Ia q@
soprattutto, nel testimoniare i valori produttfui locali.

Per L'organzzazione del prenrio sarà istituito un Comitato tecnico, composto da un rappresentante
dell'Assessorato Regionale all'agricoltura, un rappresentante della Carrrera di Commer;io di Bari,
un rappresentante per ciascuna Associazione professionale degli agricoltori e un rappresentant€
del Consorzio di Tutela Olio DOP Terra di Bari, un rappresentaote dei Gruppi di Azione Locale
(CAL). n Comitato tecnico prowederà alla struthrrazione del regolamento, all'indiliduazione del
panel-leader e della commissione d'assaggio. Quest'ultima sarà composta da tecnici con
comprovata esperienza e dai giomalisti, blogger e opinion leader intervenuti per ii tour. Infafti nel
corso dell'iniziativa di ospitalità sarà organizzata una specifica sezione dedicata alla degustazione
degli olii in concorso.
si realizzeranno perciò differenti tappe di degustazione, una per ciascun comune coinvoito
nelf iniziativa di co-marketing, più una giomata conclusiva dedicata alla degustazione da parte
degli esperti del settore.

Saranno premiate diverse categorie di Olío Extravergine d'Oliva pugliese, cosi come di seguito
riportate:

- Miglior fruttato leggero
- Miglior fruttato medio
- Miglior fruttato intenso
- Miglior monocultivar
- Migliore produzione certificata
- Nfiglior biologico
- Premio speciale qualltà dell'immagine

Il comitato Tecnico comunale prowederà; in collaborazione con i Gruppi di Azione Locale
pugliesi, a diffondere sul territorio regionale I'istituzione del prernio e, dunque, a spronare le
aziende alla partecipazione.

Una partecipazione che risulta impofiante proprio nell'ottica di valorizzare I'oro verde pugliese, di
promuovere Ia qualità della produzione regionale e stimolare tutti gli operatori della filiera
ad un miglioramento continuo della produzione ùlaile ín Paglia.

n. Dematerializzazione delle informazioni da veicofare e sostituzion€ dí beni con servizi nelle

azioni di comunicazione e promozione

(indicore numeîo e tiq di conoÍ di comunicozione ínnovdtiui - dd es. stntnenti sociol - N( lo aonuaiaozione e promozione delt.iniziotivo di
ospitdlità)
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programma opefativo Regionale FESR-FSE 2014 - 2020 "Attfattori culturali, naturali e turismo"

Assev|-Tute|adel|'ambienteePromozionedet|efisorsenatura|iecUltura|i-
Azione 6.g lnteFrenti oer il rioosizionamento competitivo delle destínazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione di iniziative di ospitalità di giornalisti e opìnion leader

pro,.,.,*rL d.i Comuni o Uriioni di Comuni della Regione Puglia 2018 finalizz-ate alla conoscenza' 
del territorio e dei suoi attrattori materiali ed immateriali

, veicolare anche sul territorio i contenuti

materiali e immateriali inerenti f intera fiiiera olivicola e le informazioni sull'educational tour che

G1i obiettivi del piano sono essenzialmente due, da un lato, attirare i'attenzione dei media locali

(carta stampat4 iveb e Tv) sull'attività da re alizzarc, dali'altro, raggiungere la popolazione locale.

ì5"rt'utti.o srep comunicativo è stato i4rnaginato in quanto la popolazione loca1e può e deve

dientare il primo veicolo di comunicazione del proprio territorio, ognuno di noi può essere

ambasciatore del proprio teritorio ma per far ciò I'intera comunità locale deve diventare sempre

più consaperole ie11è potenzialita territoriali, dei giacimenti enogastronornici del proprio paese,

iertamente a disposizione dello sviluppo economico e, speciflcatamente, di quello turistico lccale'

ln molte regioni d'Italia abbiamo iattivi esempi di come futta la popolazione e, ad esernpio,

oualsiasi atti-vità economica contribuisca alla promozione de1le risorse autertiche del territorio: in

ioscana o in Veneto non è clifficile che all'interno di un'attività commerciale che non si occupa di

agroalimentare, si trovi in vetrina una bottiglia di olio o di lino con etichetta locale. un tale

ciin'olgimentó de[a popolazione rispetto ad una risorsa come I'olio extravergine d'oliva sul

nosho territorio è doverosa e allo stesso tempo ancora impensabile'

Il presente piano di comunicazione nasce con I'obiettivo di far fronte a questo ulteriore paradosso

del nostro territorio, un gap che va certamente affiontato e suPerato'

ll piano pgf la comunicazione e promozione delf iniziatira di ospitalità prevede, perciò, il mix di

diiferenti strumenti di comunicazione: da quelli piir tradizionali a stnrmenti più innovativi'

Nel media mix sono comprese le seguenti attività/strumenti:
- Atti \,.ità di Ufficio Stampa prima del tour, durante tutta I'iniziativa di ospitalità e per la

si andrÈr a realizzare, è stato struthrato un piano di comunicazione ad hoc'

diffusione dei risultati delle azioni di co-marketing strutturate

Conferenza starnpa di presentazione delf iniziativa di ospitalità

Social media marketing per il coinvolgimento degli stakehoider locali

Attidtà di mailing per la comunicazione e promozione delf iniziativa di ospitalità

lnserimento sul sito web del Comune della descrizione del tour e tuue 1e sue tappe

Utilizzazione dei canali a disposizione dei partner di progetto per la diffi:sione

dell'iniziativa di ospitalità

o. Attivazione di misure di contrasto o deterrenti all'abbandono dei rifiuti

(indicore le mitúe di cùltrosto o deteÍeati all'tbbdndono dei tìfrutj giìt odoxdte dal Sogqetto propoîente)

l
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Asse Vl - Tutela dell'ambiente e promozione delle risorse neturali e culturali -

Azione 68 Interventi 9er il riposízíonamenîo competitivo delle destinazioni turistiche

Awiso pubblico per la organizzazione dí iniziative dí ospitalità di giornalisti e opinion leader
promosse dai Comuni o Unioni di Comuní della Regione Puglia 2018 finalizzate alla conoscenza

del terrítorio e dei suoí attrattori materiali ed immateriali

rivolgerà principalmente ai privati, cioè alle famíglie del territorio comunale di Trani.
La scelta ricade su questa tematica, in quanto il problerna dello smaltímento degli oli vegetali
esausti è di grande impatto ambientale. Recenti dati statistici dimostrano che il 57o/o dell'olio
alimentare esausto è prodotto in ambito domestico, dunque, le famiglie non prowedono a smaltte
correttameîte questo tipo di rifiuto, sìcuramente non essendo coosapevoli dei danni causati
all'ambiente. Solo in Itaiia sono circa 200.000 le tonnellate di olio fritto che finiscono
direttarnente nell'ambiente e, d'altra parte basta soltanto un litro d'olio esausto per inquinare, ad
esempio. un milione di litri d'acqua. Difatti quando olii esausti, anche se da semplice uso
domestico, finiscono nelle tubature di scarico, quest'ultimi raggiungono direttamente zuolo, falde
acquifere. mari e/o fiumi, zuperando qualsiasi sistema di filtraggio.
L'olio usato è un pericoloso rifiuto inquinante di cui ancora si sottovalutano le
sull'ambiente e per evitarle baste,rebbe seguire poche e semplici regole.
La campagna di sensibilizzazione awà il duplice obiettivo: commicare le cofiette
smaltimento di olii esausti da uso alimentare domestico e 1e consezuenze dannose
causate da uno scorretto smaltimento

conseguenze

regole per 1o

sull'ambiente

Il media mix vedrà I'uso dei seguenti strumenti/attività:
- Attività di Ufficio Stampa sul corretto smaltimento dell'olio esausto e le consesuenze

dannose sull'ambiente da efiato smaltimento
- Social media marketing
- Attività di mailing per la comunicazicne delle correfte regole sullo smaltimento dell'olio

esausto
- Inserimento sul sito web del Comune delle corrette regole sullo smaltimento dell'olio

esauslo
- Utilizzazione dei canaii a disposizione dei partner di progetto per la diffusione delle

corre$e regole su1lo smaltimento dell'olio esausto e le consegueMe damose sull'ambiente
da errato smaltimento

5i allega:

- documento di riconoscimento in corso di validità del soggetto firmatario;

Altri allegati: Curriculum Vitae Giornalisti, blogger. opinion leader

Trani, (data)

Firma digitale



ll presente verbeie è siato approvato e sottoscrìtto nei modi di legge.

DELIBERA N. 1M DEL 8/8/2018

"" 
235î'.s. pubbric.

IL SEGRETARIO GENERALE

ATTESTA

che la pr3sente deliberazione:

è affissa all'albo Pretorio dal fs mS uffi -r ?440il2018
'T5 giomi consecutivi come prescritto dall'att. 124,1' comma, del T.U.E.L. approvato

col D.Lgs. 18.8.2000, n. 267, contestualmente comuniceta ai Capi Gruppo ConsiLjari.

;9 AGO z0l8-Trani,

ll Segretario, visti (

che la presente delibÉrazjone:

ATTESTA

e stata dichiarata immedìatamente eseouibile:

è di./enuta esecutiva il

Tra ni, kg AGo ?0l8

-'!r -'.t
! 

';'\'/'

a
n

(aÉ. 134 c.rflma 4 del D.lgs. 257 18.8,.20001

decorsi 10 giorni dalla pubblicezicne;

(art. 134 ccnìma 3 Cel D.lgs. 257 16.8.2000)

IL SEGRETARIO GENERALE

I,
i.

visti gli atti d'ufficio,


